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Uzasadnienie szkolenia: 

Zmiany jakie dokonały się dzięki rozwojowi technologicznemu na przestrzeni ostatnich 30 lat 

wpłynęły na życie niemalże każdego mieszkańca Ziemi. Dotyczą one praktycznie każdej sfery 

ludzkiego życia, jednak najbardziej rewolucyjny charakter mają one w obszarze mediów, komunikacji 

społecznej i dystrybucji informacji oraz dostępu do niej. Rozwój i ewolucja internetu, wraz z 

poszczególnymi narzędziami/kanałami, jakie powstały (i ciągle powstają) w toku jego funkcjonowania 

i przenikania do kolejnych dziedzin ludzkiego życia, sprawiły że dotychczasowy (można ją określić 

wręcz jako archaiczny) model konsumpcji mediów stał się jedynie marginalnym sposobem 

korzystania z nich. 

Taki historycznie dominujący (z braku innej możliwości) model biernego odbiorcy, obserwatora i 

konsumenta mediów przeewoluował do modelu ich użytkownika, który posiada przynajmniej 

potencjalną możliwość bycia czynnym twórcą, kreatorem kontentu i źródłem treści. Poza sytuacjami 

wieloprzyczynowego wykluczenia cyfrowego zaniknął jeden z problemów badawczych 

charakterystycznych dla badań realizowanych w ramach paradygmatu Krytycznej Analizy Dyskursu, 

koncentrujący się na nierówności w dostępie do możliwości dystrybucji własnych treści, co wynikało z 

braku możliwości finansowych i odseparowania od dostępu do instytucji medialnych. Obecnie 

jedynym, co ogranicza taką możliwość jest wola użytkownika mediów. Web 2.0 (w ramach którego 

zaniknął tradycyjny, jednokierunkowy przepływ treści medialnych1) stało się istotnym składnikiem 

rzeczywistości medialnej, a wciąż wzrastająca popularność (i liczba użytkowników) mediów 

społecznościowych2, wskazują na coraz bardziej dynamiczne rozprzestrzenianie się praktyki 

aktywnego istnienia w nowych nowych mediach3. 

Z tym wiąże się ogromna odpowiedzialność, która spoczęła na grupach zawodowych i społecznych, 

które dotychczas były źródłami, inspiratorami i moderatorami upowszechnianej wiedzy i informacji. 

Zmiany te dotknęły środowiska dziennikarskie i same media tradycyjne, które zostały zmuszone do 

wielokanałowego upowszechniania tworzonych przez siebie treści (np. podcasty); świat polityki, 

 
1 T. O’Reilly, What is Web 2.0, Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software, 

https://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-20.html, 25.10.2021. 
2 Social Media w Polsce 2021 – nowy raport, https://empemedia.pl/social-media-w-polsce-2021-nowy-raport, 23.12.2021 
3 P. Levinson, Nowe Nowe Media, Wydawnictwo WAM, Kraków 2010, s. 11-14. 
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który zaczął się komunikować z obywatelami przez media społecznościowe (choćby Twittera); a także 

inne grupy zawodowe, jak choćby twórców kultury i sztuki4. 

W podobny sposób wciąż postępujące zmiany w konsumpcji i miejscu mediów w życiu każdego 

człowiek, wpływają także na nauczycieli każdego etapu edukacji, od nauczania przedszkolnego, 

poprzez nauczanie szkolne, aż po poziom akademicki. Nie tylko dotyczy to konieczności 

wykorzystywania nowych możliwości oferowanych przez technologie i media w ramach dydaktyki, 

ale także wymusza na tej grupie zawodowej szersze podejście do mediów i dążenie do stania się 

kreatywnymi twórcami treści w nich zamieszczanych. 

Pandemia przyspieszyła i wzmocniła ten proces, a odpowiedzialność za młodsze pokolenia 

sprawiła, że nawet dotąd niechętni nowym mediom i nowoczesnym technologiom dydaktycy, zostali 

zmuszeni do aktywnego i kreatywnego korzystania z nowych możliwości. Nauczanie online stało się 

niemarginalizowaną już normą, każdy nauczyciel musi być gotów do jej realizowania, a rewolucja w 

sposobie podejścia do tej sfery, jaka dokonała się od pierwszej połowy 2020 roku w tej grupie 

zawodowej jest nie do przecenienia. Jednocześnie kompetencje cyfrowe nauczycieli niewątpliwie 

wzrosły, dzięki czemu prowadzili oni lekcje online, wykorzystywali narzędzia edukacji zdalnej i 

nagrywali lekcje na żywo5. Jednocześnie jednak wyraźnie udało się dostrzec, jak bardzo zarówno 

same szkoły, jak i nauczyciele nie są przygotowani do takiej formy przekazywania wiedzy6, co 

prowadziło często do konieczności powtarzania lekcji realizowanych online po powrocie do szkoły7. 

Choć w czasie pandemii wzmożona mediatyzacja dotyczyła wszystkich, to właśnie ta grupa zawodowa 

została w bardzo dużym stopniu dotknięta przez mediatyzację. Walery Pisarek, definiuje ją jako 

proces pośrednictwa mediów w poznawaniu świata; wpływanie przez media na postrzeganie przez 

człowieka rzeczywistości niedostępnej bezpośredniemu doświadczeniu wraz z konsekwencjami 

takiego pośrednictwa; kształtowaniem obrazu całej rzeczywistości społecznej, a nawet 

kompleksowych doświadczeń społecznych pod wpływem konstrukcji medialnych8. Przy takim 

podejściu, przy koniecznej dla odpowiedzialnego nauczyciela trosce o młodzież, nie sposób pozostać 

przy tradycyjnym, starym sposobie konsumpcji mediów, które w coraz większym stopniu wypełniają 

 
4 M. Fizgał, Najnowszy teatr polski wobec mediatyzacji życia publicznego i prywatnego, [w:] Intymne – prywatne – 

publiczne, red. E. Wąchocka, Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego, Katowice 2015, s. 175. 
5 Centrum Cyfrowe, Edukacja zdalna w czasie pandemii. Raport z badań, 2020, https://centrumcyfrowe.pl/edukacja-

zdalna s. 25, 17.12.2021 
6 Librus, Nauczanie zdalne. Co zmieniło się na przestrzeni czasu. Raport nr 2 z badania ankietowego, 2020, s. 13. 
7 Centrum Cyfrowe, Edukacja zdalna…, dz. cyt., s. 44. 
8 W. Pisarek (red.), Słownik terminologii medialnej, Wyd. Towarzystwo Autorów i Wydawców Prac Naukowych 

Universitas, Kraków 2006, s. 118. 
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rzeczywistość wszystkich grup wiekowych, a zachodzące w nich procesy hybrydyzacji i konwergencji9 

w coraz większym stopniu ogarniają kolejne sfery życia. Bez aktywnego i twórczego podejścia 

nauczycieli do mediów, edukacja w życiu młodzieży zostanie zepchnięta na margines jej 

funkcjonowania, ustępując miejsca innym przekazom, oddając pierwszeństwo we wpływie na ich 

kształtowanie (i wychowanie): blogerom, vlogerom i innym przedstawicielom ich indywidualnego 

świata infuencerów. Nauczyciele nie mogą pozostać w takiej sytuacji bierni, nie zdołają także 

przyciągnąć młodych odbiorców do edukacji i tradycyjnie przekazywanych treści. Dlatego też 

jedynym rozwiązaniem jest wkroczenie nauczycieli w świat mediów i docieranie do młodzieży takimi 

ścieżkami i kanałami medialnymi, z jakich młodzież korzysta. Wiąże się to ściśle z dynamicznie 

zmieniającą się rzeczywistością pod wpływem nowych technologii komunikacyjnych i wynikających z 

tego przemian społecznych. Za ich sprawą pogłębia się przepaść pomiędzy pokoleniem nauczycieli i 

uczniów, co skutkuje często spadkiem autorytetu nauczyciela co jest źródłem ich wzrastającej 

frustracji10, wzmacnianej dodatkowo tym, że nowe warunki komunikacji medialnej wykraczają poza 

kompetencje nabyte przez nich podczas studiów i niejednokrotnie wieloletniej pracy dydaktycznej. 

Niestety bardzo istotna jest przynależność nauczycieli do innego pokolenia – definiowanego w 

zależności od sposobu podejścia do mediów i komunikacji – niż uczniowie. Nauczyciele należą przede 

wszystkim do pokolenia X i częściowo Y (starsi millenialsi) oraz jeszcze pokolenia Baby Boomers, a 

uczniowie to przedstawiciele pokolenia Alf, urodzonego po 2002 roku. O ile różnica pomiędzy 

pierwszymi trzema pokoleniami – choć trudno jej nie zauważyć i zlekceważyć – w pewnym stopniu 

jest możliwa do względnie prostego rozwikłania (wszyscy urodzili się przed praktyczną ekspansją Web 

2.0 i mediów społecznościowych), o tyle dystans dzielący je od pokolenie Alf jest wręcz dramatyczny i 

nawet pokolenie Y jest oddzielone od nich pokoleniem Z. Alfy są zanurzone w nowych technologiach, 

internet był używany już przez ich rodziców, ich przyszłość będzie wiązała się ze sztucznymi 

inteligencjami, stopień ich zanurzenia w technologiach „smart” jest wręcz skrajny, a dla nich samych 

tak naturalny, jak dla wcześniejszych pokoleń używanie telefonu do rozmów głosowych. Na co dzień, 

wykorzystując w pełni ich możliwości, używają smartfonów, których moc obliczeniowa przekracza 

moc komputerów, które pozwoliły wylądować człowiekowi na Księżycu. Podstawą ich codziennej 

 
9 S. Michalczyk, Pojęcie mediatyzacji w nauce o komunikowaniu [w:] Mediatyzacja kampanii politycznych, red. M. 

Kolczyński, M. Mazur, S. Michalczyk, Wyd. Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego, Katowice 2009, s. 32. 
10 M. Smak, D. Walczak, Pozycja społeczno-zawodowa nauczycieli, Instytut Badań Edukacyjnych, Warszawa 2015, 

http://produkty.ibe.edu.pl/docs/raporty/ibe-ee-raport-pozycja-spleczno-zawodowa-naucz-bj.pdf, 22.12.2021. 
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aktywności jest internet, który jest „wszędzie” i „zawsze” do tego stopnia, że niemalże nie 

uzmysławiają sobie jego artefaktycznego istnienia, traktując go jak coś naturalnego.  

Nawet zrównoważony w strukturze i zawartych w nim treściach program edukacji medialnej w 

zakresie kreatywnych twórców mediów nie zlikwiduje przepaści międzypokoleniowej, ale da 

możliwość nie tylko wyjścia do uczniów z wiarygodnym przekazem dopasowanym do ich możliwości 

percepcyjnych, ale także da nauczycielom narzędzia przekazywania wiedzy na temat świata w jakim 

uczniowie funkcjonują. Dlatego też poszczególne moduły nie dotyczą wyłącznie technicznym 

umiejętności praktycznych, ale także obejmują teoretyczne podstawy, tworzące szersze ramy i tło 

działania świata nowych nowych mediów. 

Wychodząc z takich założeń podstawą kursu są moduły dotyczące prawa prasowego i autorskiego 

oraz retoryki i stylistyki dziennikarskiej. Zarówno sami uczniowie, jak i nauczyciele najczęściej 

niewiele widzą na temat tego jakie treści można zamieszczać i powielać w twórczym przekazie 

medialnym, a liczba możliwych do wykorzystywania materiałów dostępnych w internecie jest 

ogromna. Także kwestie retoryczne i mechanizmy związane ze swoiście pojętym warsztatem 

dziennikarskim mogą być przydatne przy tworzeniu przekazów tekstowych, wizualnych i audialnych. 

Podobne znaczenie ma umiejętność tworzenia tekstów do mediów, umiejętność pracy ze 

specyficznie stylistycznym tekstem, różnica pomiędzy redakcją, adjustacją i korektą oraz 

copywritingiem i webwritingiem. Ponieważ przekaz nowych nowych mediów w coraz większym 

stopniu zmierza do sfery ikonicznej, Youtube jest dominującym medium społecznościowym, a treści 

wideo są w ramach różnych szczegółowych rozwiązań i narzędzi dostępne w każdym z głównych 

mediów społecznościowych, konieczne jest wprowadzenie nauczycieli w świat komunikacji wizualnej 

i jej teoretycznych podstaw, wraz z identyfikacją bazowych jej elementów. Podobnie istotne są jak 

najbardziej praktyczne treści dotyczące specyfiki głównych mediów społecznościowych, możliwości 

jakie każde z nich oferuje, sposobu zakładania konta, dostępności ustawień (choćby związanych z 

ochroną prywatności) i zasad jakie w każdym z nich funkcjonują. Ponieważ media społecznościowe to 

nie jedyne kanały przekazu w internecie, nauczyciele muszą poznać podstawy projektowania i edycji 

stron internetowych, a także obsługi blogów. Do zagadnień typowo praktycznych – bardzo 

przydatnych w przy tworzeniu wartościowego kontentu – należy tworzenie i edycja grafiki 

wektorowej i rastrowej, treści wideo połączonych z dźwiękiem, a także ogromny obszar fotografii, 

wraz z zasadami jej tworzenia, w tym aranżacji i wykorzystywania sytuacji fotograficznych oraz edycji 

i modyfikacji w procesie postprodukcyjnym. 
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DANE PODSTAWOWE SZKOLENIA: 

Ilość godzin dziennie x liczba dni 8 godzin dziennie x 2 dni = 16 godzin  

Liczba uczestników do 20 

Miejsce szkolenia  WSIiZ 

Data szkolenia ……. (dzień do ustalenia) 

Forma zajęć Warsztaty i mini wykłady 

Materiały szkoleniowe Tak, w formie elektronicznej  

Cena za całość kursu ………. 
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PROGRAM ZAJĘĆ: 

DZIEŃ I 

1. Retoryka i stylistyka dziennikarska 

2. Podstawy projektowania graficznego i komunikacji wizualnej 

3. Tworzenie, obróbka i optymalizacja grafiki sieciowej 

4. Nagrywanie, edycja i montaż wideo oraz dźwięku 

5. Projektowanie stron www i systemy CMS 

DZIEŃ II 

6. Prawo prasowe i autorskie 

7. Redakcja, korekta tekstu, copywriting i webwriting 

8. Szkolne media i koła dziennikarskie  

9. Komunikacja audiowizualna w mediach społecznościowych (Youtube, TikTok, Instagram) 

10. Fotografia dziennikarska 

 

 EFEKTY: 

1. Zapoznanie słuchaczy z językiem przekazu wizualnego, technikami jego interpretacji oraz 

środkami wyrazu komunikacji wizualnej 

2. Wdrożenie słuchaczy w tworzenie przekazu medialnego poprzez dobór i zastosowanie 

właściwych  narzędzi komunikacji wizualnej 

3. Zapoznanie słuchaczy z zasadami tworzenia przekazów medialnych o zróżnicowanej 

charakterystyce, różnorodnych funkcjach komunikacyjnych i przy wykorzystaniu różnych 

środków wyrazu , do publikacji w różnych kanałach różnych mediów 

4. Nabycie przez słuchaczy umiejętności zastosować technik i narzędzi do tworzenia dźwięku w 

celu wykorzystania go w komunikacji multimedialnej 

5. Zapoznanie słuchaczy z podstawami języka przekazu filmowego  

6. Nabycie przez słuchaczy umiejętności zastosowania technik i narzędzi do tworzenia 

przekazów wideo, w tym ich nagrywania, obróbki ich składników i montażu 

7. Zapoznanie słuchaczy z zasadami tworzenia fotografii dziennikarskiej i jej podstawowymi 

konstytutywnymi elementami (światło, kadr, kompozycja, kolor, tematyka) 

8. Zapoznanie słuchaczy z ogólnymi zasadami funkcjonowania i komunikowania się w mediach 
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społecznościowych 

9. Nabycie przez słuchaczy umiejętności aktualizacji informacji o aktywnym i twórczym 

funkcjonowaniu użytkowników w mediach społecznościowych 

10. Nabycie przez słuchaczy umiejętności podstawowego projektowania grafiki wektorowej i 

rastrowej i używania różnych programów graficznych (w tym bezpłatnych) 

11. Nabycie przez słuchaczy wiedzy i umiejętności pozwalających na obróbkę grafiki rastrowej i 

fotografii na potrzeby publikacji online 

12. Zapoznanie słuchaczy z podstawami koncepcyjnego projektowania serwisów internetowych, 

technicznymi (np. responsywność), ideowymi (np. konwersja) i konstrukcyjnymi (np. 

ergonomia) aspektami ich konstruowania 

13. Zapoznanie słuchaczy z różnymi systemami i możliwościami zakładania i obsługi stron 

internetowych (np. CMS, blog, profil społecznościowy). 

 

Metodologia zajęć warsztatowych:  

• Wykład, jako forma wprowadzająca do każdego modułu. W zależności od każdego z tematów 

będzie stanowił określoną (najczęściej niewielką) część zajęć. Nie może jednak stanowić 

dominującej formy podawczej, ze względu na konieczność aktywizacji uczestników szkolenia. 

• Konwersatorium, polegające przede wszystkim na interakcji prowadzącego zajęcia ze 

słuchaczami. Aktywność słuchaczy nie ogranicza się wyłącznie do sięgania do ich wiedzy i 

wykorzystywania ich wiedzy i doświadczeń, ponieważ w trakcie konwersatorium prowadzący 

stawia przed grupą problemy (teoretyczne i praktyczne), które słuchacze (najczęściej 

indywidualnie) rozwiązują, praktycznie wykorzystując własną wiedzę i doświadczenia. 

Słuchacze mają możliwość weryfikacji swoich mniemań w konfrontacji z opiniami i sposobem 

podejścia do tematu innych uczestników szkolenia oraz prowadzącego zajęcia, przez co 

budują się relacje partnerskie i co umożliwia wspólne (w ramach dyskusji, dialogu i 

uargumentowanej obrony własnych stanowisk) dochodzenie do prawdy. Forma ta jest 

najbardziej efektywną postacią rozwiązywania problemów i konkretnych studiów przypadku, 

przy zapewnieniu aktywizacji całej grupy i uczestnictwa wykładowcy. Ocena udziału 

uczestników konwersatorium jest istotnym elementem zaliczenia całości szkolenia. 

• Samodzielne metody aktywizujące – laboratorium – ćwiczenie – warsztat. Pomimo różnic 

pomiędzy tymi trzema metodami, wszystkie ukierunkowane są na praktyczne rozwiązywanie 
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konkretnych problemów. W przypadku większości zajęć powinny one stanowić formę 

dominującą w ramach szkolenia niemalże w każdym z modułów. To, czy realizacja 

konkretnego zadania przyjmie postać bliższą laboratorium (do czego należy dążyć), ćwiczeń, 

czy warsztatu, uzależnione jest od takich czynników jak zaangażowanie słuchaczy, ich 

sprawność w posługiwaniu się narzędziami multimedialnymi (komputer, smartfon), 

rozumienie wiedzy przekazywanej przez prowadzącego oraz typ konkretnego zadania 

zlecanego w ramach zajęć. W trakcie realizacji zadań konieczne może się okazać uzupełnianie 

wiedzy słuchaczy i ciągła weryfikacja wykonywanych przez nich zadań (jak przy typowych 

ćwiczeniach), a także w pojedynczych przypadkach (ze względu na różnorodność grupy 

uczestników) koncentracja na doskonaleniu konkretnej umiejętności (jak w przypadku 

warsztatu). Połączenie tych trzech form ma zagwarantować osiągnięcie (na różnym poziomie) 

efektów kształcenie w przypadku każdego z uczestników szkolenia. Ważnym elementem tej 

praktycznej formy zajęć jest omówienie efektów indywidualnej i grupowe pracy i wskazanie 

na najczęściej pojawiające się błędy, niedociągnięcia, problemy. 

• Studia przypadków, to metoda polega na szczegółowej analizie konkretnego przypadku i 

rozwiązaniu konkretnego problemu, a następnie próbie wyciąganiu zeń szerszych i 

uogólniających wniosków, które można ekstrapolować na inne – analogiczne – sytuacje i 

przykłady. W przypadku tego konkretnego szkolenia studia przypadku powinny należeć (ze 

względu na stosowaną procedurę i zakładane cele) do typu problemowego studiów 

przypadku, którego celem jest nie tylko rozpoznanie konkretnej sytuacji lecz także zawartych 

w nim problemów do rozwiązania. 

• Praca w podgrupach, która będzie wykorzystywana zarówno do uzupełnienia 

konwersatorium, jak i części praktycznych – laboratoryjno-ćwiczeniowo-warsztatowych. 

Może przybierać formę stolików eksperckich lub inną – choćby projektową lub burzy 

mózgów. Jednak w każdym przypadku będzie ona techniką pracy grupowej, która będzie 

opierała się na uczeniu się we współpracy. Maksymalna liczba członków każdej z grup 

powinna być nie większa nić 4. W zależności od przyjętej formuły praca w podgrupach albo 

będzie wpisywała się w ustandaryzowany schemat stolików eksperckich (przydzielenie 

indywidulanych powielonych w każdej grupie zadań, praca analityczno-koncepcyjno-

wnioskowa poza grupą przy stolikach eksperckich, podzielenie się we własnej grupie 

wnioskami i odkryciami dotyczącymi opracowywanego zagadnienia), albo będzie miała 

charakter burzy mózgów (wiele pomysłów i ich weryfikacja przez pozostałych członków 
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grupy, wraz z szacowaniem argumentów i analizą efektywności znalezionych rozwiązań), albo 

będzie realizowana w ramach formuły projektowej (każda grupa z takim samym zadaniem 

ogólnym, podział zadań i ról w ramach grup, współpraca przy końcowym efekcie). Każda z 

możliwych form pracy w podgrupach zapewnia jak najszersze podejście do opracowywanych 

zagadnień i zdobycie szerszej wiedzy praktycznej i teoretycznej, wykraczające poza 

możliwości pracy niezespołowej. 

• Różnoformatowe (np. dyskusja okrągłego stołu, oxfordzka uproszczona) dyskusje na tematy 

związane z konkretnymi zadaniami lub problemami – także o charakterze praktycznym. 

Podstawą każdej z nich jest swobodna, a jedna uporządkowana i zachowaniem zasad dyskusji 

akademickich wymiana poglądów pomiędzy słuchaczami i pomiędzy prowadzącym zajęcia a 

słuchaczami. Charakteryzuje je możliwość swobody wypowiedzi, pod warunkiem zachowania 

ogólnych zasad każdej z formuł dyskusji akademickiej, używanie uzasadnionych argumentów, 

erystyki i retoryki. Słuchacze wymieniają i weryfikują własne poglądy oraz doświadczenia, 

wzajemnie udzielają sobie wyjaśnień, które w razie potrzeby uzupełnia i koryguje prowadzący 

zajęcia. Po zakończeniu dyskusji konieczne jest podsumowanie dyskusji. Tezy/przedmioty 

dyskusji są przygotowywane przez prowadzącego zajęcia. 

 

Podstawowa literatura przedmiotu: 

• Bo Bergstrom, Komunikacja wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009 

• Agnieszka Kampka (red.), Retoryka wizualna. Obraz jako narzędzie perswazji, Wydawnictwo 

SGGW, Warszawa 2014  

• Kazimierz Wolny-Zmorzyński (red.), Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji : teoria, etyka, 

prawo, praktyka, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2021 

• Dariusz Puzyrkiewicz, Biblia copywritingu, Helion, Gliwice 2019 

• Bryan Peterson, Kreatywna fotografia bez tajemnic : design, kolor i kompozycja w fotografii, 

Galaktyka, Łódź 2016 

• Krystyna Doktorowicz (red.), Media społecznościowe : dialog w cyberprzestrzeni,  tom 1-2, 

Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego, Katowice 2016-2017. 

• Jennifer Robbins, Projektowanie stron internetowych Przewodnik dla początkujących 

webmasterów po HTML5, CSS3 i grafice, Helion, Gliwice 2020. 
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• David Bordwell, Kristin Thompson, Film Art : sztuka filmowa : wprowadzenie, Wojciech 

Marzec, Warszawa 2010 

• Robin Williams, DTP od podstaw, Helion, Gliwice 2016 

• Adrian Frutiger, Człowiek i jego znaki, D2D, Kraków 2003 

 

Planowane materiały dydaktyczne: 

• prezentacje udostępniane uczestnikom w wersji elektronicznej, uwzględniające skrótowo 

część podawczą zaplanowanego materiału szkoleniowego. Prezentacje wykorzystane zostaną 

przez prowadzącego do przeprowadzenia części wprowadzającej uczestników szkolenia w 

zakres definicyjny oraz podstawowe zagadnienia istotne dla zrozumienia dalszej 

problematyki, opartej na praktycznych przykładach i działaniach warsztatowych. Planowane 

jest opracowanie odrębnych prezentacji dla wszystkich 10 punktów programu szkolenia 

(dzień I – punkty 1-5; dzień drugi – punkty 6-10). 

 

• praktyczne studia przypadków do grupowego i samodzielnego opracowania oraz dyskusji 

weryfikującej, które (na konkretnych przykładach) mają stanowić podstawę do praktycznego 

wykorzystania teoretycznych podstaw prezentowanych na początku każdego z punktów 

szkolenia. Zostaną one uzupełnione o rekomendacje dla prowadzącego, wskazujące na 

sposób oceny rozwiązania problemów zrealizowanych indywidualnie i grupowo przez 

uczestników szkolenia. Planuje się opracowanie studium przypadku dla realizacji punktów 1 

(dzień I) oraz 6-9 (dzień II) programu szkolenia.  

 

• scenariusze laboratoryjnych ćwiczeń praktycznych (na potrzeby pracy ze smartfonami), 

uwzględniające drobne formy aktywności uczestników związane z praktyką twórczą przy 

wykorzystaniu najprostszego i posiadanego przez „wszystkich” narzędzia. Scenariusze 

uwzględniać będą: konkretny problem do rozwiązania, podpowiedzi dotyczące możliwych do 

użycia narzędzi, warunki oceny efektywności wykonania zadania. Scenariusze zostaną 

przygotowane dla realizacji punktów 3-4 (dzień I), 7, 9-10 (dzień II) programu szkolenia. 
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• karty pracy – stanowiące rozwinięcie praktycznych elementów szkolenia, potwierdzających 

zdolność przekształcenia zdobytej wiedzy teoretycznej na umiejętności praktyczne. Karty 

pracy zostaną przygotowane dla punktów 1-5 (dzień I), oraz  6-10 (dzień II) programu 

szkolenia.  

 

Kryteria zaliczenia kursu: 

• uczestnictwo w 100% godzin zajęć 

• wypełnienie pre-testu i post-testu 

• uzyskanie pozytywnego wyniku post-testu, potwierdzającego nabycie wiedzy, umiejętności i 

kompetencji opisanych w rezultatach kursu 

• realizacja laboratoryjnych ćwiczeń praktycznych 

• rozwiązanie studiów przypadku przewidzianych do pracy grupowej i własnej.  
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