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Materiaty szkoleniowe

Krytyczni odbiorcy mediow
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania z siedziba w

Rzeszowie

Opracowanie: Barbara Przywara, WSIiZ

Materiaty opracowane przy wsparciu udzielonym przez Islandie, Liechtenstein i Norwegie poprzez dofinansowanie ze srodkdw Mechanizmu
Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego. Wytgczng odpowiedzialnos$¢ za tresé
dokumentu ponosi zespét projektu ,Kompetencje medialne uczniéw i nauczycieli kluczem do edukacji w spoteczeristwie zmediatyzowanym”.



Agenda szkolenia

Standardy i bariery
krytycznego myslenia

Btedy logicznego myslenia

Posprawda, dezinformacja i Banki filtrujace

Cyfrowa réwnowaga

Dziennikarstwo online




Media i szkota

Na szkole spoczywa dzis
odpowiedzialnos¢ za krytyczne
obchodzenie sie z mediami cyfrowymi,
bez koniecznosci ich ograniczania.

Edukacja medialna ucznidow jest
nieodtacznie zwigzana z kompetencjami
medialnymi nauczycieli i ... rodzicow.




Kompetencje
medialne

1. Instrumentalne — przygotowanie do
sprawnego postugiwania sie mediami
jako narzedziami.

2. Kulturowe — przygotowanie do
Swiadomego, krytycznego i
wartosciujgcego odbioru
komunikatow medialnych.




Edukacja medialna

Edukacja za pomocg mediow

Edukacja o mediach

Edukacja do mediow







,Cyfrowi
naiwniacy”

* Badania Danach Boyd oraz Piotra Siudy i
Grzegorza Strunzy (,,Dzieci sieci”)

Wiekszos¢ mtodych ludzi, choc biegle
technicznie postuguje sie urzgdzeniami i
mediami cyfrowymi, nie ma odpowiednich
kompetencji cyfrowych (medialnych), np.
umiejetnosci wyszukiwania informacji czy
krytycznej ich analizy i oceny.

d. boyd, It’s complicated: the social lives of
networked teens, Yale 2014




Inaczej myélenie analityczne. Umiejetno$¢ rozpatrywania zjawisk i
doswiadczen z wielu punktow widzenia

Polega na:

ocenianiu zdobytej wiedzy,
rozwazaniu argumentow za i przeciw,
wycigganiu na ich podstawie wnioskow.

Myslenie krytyczne jest podporzadkowane logicznemu
whnioskowaniu.



Standardy myslenia krytycznego:

ZWigzek z

jasnosc recyzja
J precyz) tematem

poprawnosc

: obiektywnos¢
logiczna

SpOjnosc




Bariery myslenia krytycznego:

—i egocentryzm (myslenie we wtasnym interesie, tendencja do przecenienia siebie) |

socjcentryzm (przychylnos¢ dla grupy, konformizm)

stereotypy (nieuzasadnione zatozenia),

relatywizm (subiektywizm, relatywizm kulturowy, relatywizm moralny), |

myslenie zyczeniowe




Gfowne zrodfa
informacji

www.menti.co
m



http://www.menti.com/

Typowe btedy

e opieranie sie tylko na zrodtach internetowych, ignorowanie
innych waznych zrodet

* uzywanie zrodet bez zastanowienia nad ich jakoscig
* opieranie sie na tylko 1-2 zrodtach
* kopiowanie informacji z Internetu bez podawania zrédta



Wady Internetu jako zrédta informaciji

* marnowanie czasu — czasem mimo wielu godzin szukania nie znajdujesz
wtasciwych informacji

* w Internecie nie ma kontroli jakosci, wiec sam musisz posortowac informacje i
wyselekcjonowac te wtasciwe

* kazdy moze cos ,wrzucic¢” w Internet — zarowno amator jak i ekspert
* ludzie mogg pisac co tylko chcg — zaréwno prawde jak i ktamstwa
* autorzy informacji nie zawsze je uaktualniajg

e autorzy informacji mogg je zmienic lub usunac bez ostrzezenia — i wtedy zostajesz
ze ztymi danymi lub zupetnie bez zrodta



KTO?
co?
GDZIE?

DO KOGO?




Co sie dzis wydarzyto waznego?

* Analiza wybranego materiatu informacyjnego
* Od czego zaleig przekazy medialne | karty pracy



Pytania do rozmowy z uczniami

* Kiedy i w jakim celu zaglgdacie do medidw spotecznosciowych?

* Czy weryfikujecie informacje, ktore czytacie w internecie?

* Czy zauwazyliscie, ze podczas pandemii staliscie sie bardziej zalezni
od technologii? Jakie s3 Wasze odczucia z tym zwigzane?

* Czy czujecie, ze w trakcie pandemii przyttacza Was ilos¢ informac;ji,
ktora do Was dociera?

* Czy zauwazyliscie, ze w trakcie pandemii dociera do Was wiele
nieprawdziwych informacji?



e —————————————————— ———

..STARY! DLA MNIE L JEDYNE
MEDIA KTORE NIE KLAMIA

QODA,GAZ I PRAD.







Btedy w argumentacji —

1. Przytyki osobiste (argumentum ad hominem)
e Atakowanie motywu
* | kto to mowi

2. Odptacanie pieknym za nadobne

3. Argumentum ad baculum (tac. argument odwotujacy sie do kija)

4. Argumentum ad misericordiam (tac. Argument odwotujacy sie do litosci)
5. Tendencyjna interpretacja

6. Fatszywy trop

7. Wieloznacznosc

8. Pokretne rozumowanie (btedne koto)



Przytyki osobiste - argumentum ad
hominem

* fac. argument dostosowany do danego cztowieka — kiedy odrzucamy czyjes
argumenty nie ze wzgledu na ich wartos¢, ale ze wzgledu na cechy osoby je

wypowiadajgcej

 PRZYKLAD: Nic dziwnego, ze nie podobat ci sie ten film — w szkole tez nigdy
niczego nie rozumiates.



Atakowanie motywu

* PRZYKLAD: Nic dziwnego, ze prof. Kowalski wypowiada sie na rzecz likwidacji
elektrowni atomowych. Przeciez jego syn kieruje spotkq, ktora ma udziaty w
elektrowniach wiatrowych.



| kto to mowi

 PRZYKLAD:
Ojciec: lle razy ci mowitem, ze palenie jest szkodliwe dla zdrowia?

Syn: | kto to mowi? Przeciez sam palisz dwie paczki dziennie.



Odptacanie pieknym za nadobne

* kiedy chcemy uzasadnic jakis zty czyn powotujgc sie na to, ze jakis inny czyn byttak
samo zty, albo nawet gorszy,

PRZYKtAD:

Nie rozumiem dlaczego dostatem mandat za przechodzenie na czerwonym swietle.
Przeciez wszyscy to robiq!

To co, ze sciggatem na dzisiejszym sprawdzianie? Przeciez potowa klasy to robita!



Argumenty opierajace sie na emocjach -
Argumentum ad baculum

* tac. argument odwotujacy sie do kija - polega na grozeniu dyskutantowi przykrymi
konsekwencjami jesli nie zgodzi sie z naszym argumentem, ma na celu wywarcie
presji na rozmowcy za pomocg emocji. W skrajnych wypadkach argument ten
moze dotyczy¢ grozby uzycia przemocy.

 PRZYKtAD:
(szef do pracownikéw na zebraniu):

Wszyscy, ktorzy nie zgadzajg sie z mojq strategiq, juz dzis moge ztozyc
wypowiedzenie.



Argumenty opierajace sie na emocjach -
Argumentum ad misericordiam

* fac. argument odwotujacy sie do litosci — Pozamerytoryczny sposob
argumentowania, w ktorym dyskutant porzuca wtasciwy spor, starajac sie
odwotac do naszych uczuc i w ten sposob chce wywrze¢ na nas presje do zmiany
przekonan.

PRZYKtAD:




Pokretne rozumowanie (btedne koto)

* kiedy przestanka jest tym samym co wniosek,

PRZYKLAD:
Lubie Assecco Resovie, bo to moja ulubiona druzyna.

»Posprzgtaj pokoj” ,,Dlaczego?” ,Bo ja tak mowie!”



Btedy w argumentacji — niewystarczajgcego
uzasadnienia

1. Argument z autorytetu

2. Argsumentum ad ignorantiam (tac. Argument odwotujacy sie do
niewiedzy)

3. Fatszywy dylemat

4. Tendencyjne pytanie

5. Btedy zwigzku przyczynowo-skutkowego
6. Pochopna generalizacja

7. Rdwnia pochyta

8. Staba analogia



Argument z autorytetu

 jedna ze stron sporu zamiast podac wtasne uzasadnienie dla watpliwej przestanki
powotuje sie na autorytet (osobe, grupe oséb, publikacje), zgodnie z opinig ktorej
ta przestanka jest prawdziwa.

* PRZYKtAD:

Nie ma sensu isc dzisiaj do szkofy. Wczoraj na Onecie napisali, Zze w niedziele bedzie
koniec swiata”.



Argumentum ad ignorantiam

* pozamerytoryczny sposob argumentowania, w ktorym dyskutant uznaje za
dowod prawdziwosci swojej tezy fakt, ze jego oponent nie potrafi uzasadnic tezy
przeciwnej

PRZYKtAD:

Nikt jeszcze nie udowodnit, ze to ludzie sq odpowiedzialni za globalne ocieplenie —
zatem musimy uznac, ze ludzie nie sq za nie odpowiedzialni.



Fatszywy dylemat

e argument, ktdory prezentuje ograniczona liczbe opcji (zazwyczaj dwie), podczas
gdy w rzeczywistosci jest ich wiecej.

PRZYKtAD:

Jestes z nami albo przeciwko nam.



Tendencyjne pytanie

e zawiera nieuzasadnione zatozenie

PRZYKLAD:

A: Czy juz przestates sciggaC na egzaminie?

B: Nie!

A: Ach, wiec przyznajesz, ze wcigz Sciggasz na egzaminie?
B: Nie!

A: Ach, wiec przyznajesz, ze kiedys Sciggates na egzaminie?



Btedy zwigzku przyczynowoskutkowego

* twierdzenie, bez dostatecznego dowodu, ze jakas rzecz jest rezultatem innej

PRZYKtAD:

Dwa dni potem jak wypitem herbate z lipy, moj umyst kompletnie sie rozjasnit.
Sprobuj, to dziafa

Wyniki matur pogorszyty sie w ciqgu ostatnich lat. To z powodu tego, ze Internet
jest powszechnie dostepny



Pochopna generalizacja

* dochodzenie do ogdlnych wnioskdw na podstawie analizy proby, ktora jest zbyt
mata lub w niedostatecznym stopniu reprezentuje cechy catej populacji

PRZYKtAD:
Kazik znowu mnie zdradzit — jak widzisz, wszyscy mezczyzni to dranie!



Rownia pochyta

* kiedy twierdzimy, iz jakies, pozornie niewinne zachowanie, doprowadzi do
tragicznego skutku, nie ttumaczac przy tym w jaki sposob sie to stanie.

PRZYKtAD:

* Nie mozemy pozwolic¢ na dalsze podwyzki cen benzyny. Dzisiaj 20 gr, jutro
bedziemy ptacic 20 zt/litr.

* Lepiej niech oni Ci juz nie pomaga. Nim sie obejrzysz, a bedzie sterowaf twoim
zyciem.



Staba analogia

* kiedy poroéwnujemy dwie rzeczy, ktore tak naprawde nie sg porownywalne.

PRZYKtAD:

* Czy mozemy dopuscic do wielu zwolnien warunkowych w tym kraju? Jesli masz
wyrok za przestepstwo, powinienes odsiedziec¢ caty czas, a nie tylko czesc kary.
Podobnie jak w przypadku zaciggniecia kredyt u hipotecznego lub kredytu
samochodowego, nie mowisz, ze zaptacites poczqtkowe raty i bank powinien ci
darowac reszte.



Dowdd anegdotyczny

CRITICAL .
THINKING e Zeby urodzic syna, trzeba w cigzy chodzic

' czesto tytem. Kuzynka szwagra tak robita
o f i urodzita chtopca.

3 & * Abu sernik sie udaf, nalezy mieszac
v ¢ ciasto tylko w jedngq strone. Moja mama
vy zawsze tak robi i jej zawsze wychodzi.

' 4

 Jesli chcesz ugotowac idealne jajko na
miekko musisz to robi¢ w skarpetkach w
kury. Ja zawsze tak robie i mi wychodzq.




CRITICAL
THINKING

g‘

b 4
V' §

' 4

Problemy z korelacja

* Im czesciej rozmawiam przez telefon,
tym wyzsze ptace rachunki.

* Im wiecej sie ucze, tym mam wyzsze
oceny.

* Im wieksze spozycie czekolady w danym
kraju, tym wieksza liczba noblistow.



CRITICAL
THINKING

g‘

b 4
V' §

' 4

Problemy z korelacja

Jedna zmienna rzeczywiscie wptywa na drugg
Odwrdcona przyczynowosc

Jedna zmienna wptywa na drugg i odwrotnie

=l e

Dwie zmienne korelujg ze sobg ale wptywa na
nie obie trzecia zmienna.

5. Korelacja przypadkowa



Btad naturalistyczny

CRITICAL . .
THINKING * Czyli odwotanie sie do natury —argument, w

| ktorej zjawisko lub rzecz opisuje sie jako
g ' pozadane, poniewaz jest naturalne.

Np.

Medycyna naturalna jest lepsza niz
y konwencjonalna.

V. 4 y
A




Btad potwierdzenia

CRITICAL . : . .
[ THINKING * Przywigzywanie wagi do argumentéw, danych
czy zdarzen, ktore sg zgodne z naszym punktem
. widzenia i oglagdem rzeczywistosci.
@ ’
vy .V Inteligentni ludzie sq bataganiarzami, poZzno chodzg
4 spac i wiecej przeklinajq.

Horoskopy




Przestrzen
informacyjna

* najbardziej zaawansowane
gospodarki Swiata zalezg dzisiaj od
przetwarzania informacji




* Ludzkos¢ wyprodukowata w ciggu catej swojej historii, liczgc do ery
powstania komputerow, 12 eksabajtow

* 1 eksabajt=trylion bajtow=1.000.000.000.000.000.000

* Ale po wynalezieniu komputeréw, tylko w samym roku 2002
wyprodukowano ponad 5 eksabajtéow

5 eksabajtow=informacje zawarte w 37000 bibliotek wielkosci
Biblioteki Kongresu USA

* W 2002 roku wyprodukowano 800MB na osobe=okoto 9 metrow
ksigzek na osobe



Taka ilos¢ informacji rodzi
wyzwania etyczne, problem
selekcji informacji, hierarchii

waznosci, odrozniania
prawdziwych od fatszywych,
uzytecznych od nieistotnych




Niektore zagrozenia

Konsumpcjonizm Posprawda, dezinformacja i Banki filtrujgce
informacyjny fake newsy Algorytmy

Smog informacyjny



Konsumpcjonizm
informacyjny

o Nieuzasadnione nadmierne
korzystanie ze zrédet informac;ji

Zagrozenia:
* marnotrastwo czasu
* generowanie pseudopotrzeb

* przecigzanie umystu niepotrzebnymi
informacjami

* rozpraszanie uwagi
* trudnosci w podejmowaniu decyzji

* przecigzenie informacjg



Smog informacyjny

o Nadmierna liczba zrodet informac;ji




Problem prawdy w
szumie informacyjnym

o tatwosc publikowania i
propagowania subiektywnych,
prywatnych opinii




Alfabetyzacja
informacyjna

To zdolnosé :

o do rozpoznawania, kiedy informacje
sg potrzebne

o do efektywnego wykorzystywania i
oceniania potrzebnych informacji w
celu uczenia sie, rozwigzywania
problemoéw, podejmowania decyzji
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Postprawda

Wypowiedzi odnoszace sie lub
oznaczajgce okolicznosci, w ktorych
obiektywne fakty maja mniejszy wptyw
na ksztattowanie opinii publicznej niz
odwotywanie sie do emocji i
osobistych przekonan.
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Postprawda

o Postprawda oznacza krzykliwe ktamstwa
krgzace w spoteczenstwie

o Dotyczy to przede wszystkim politykow,
ktorzy moga ktamac bez konsekwencji,
bez potepienia

o Publiczna tolerancja ktamania, nie
trzymania sie faktoéw, unikania
odpowiedzi na istotne pytania stata sie
obecnie bardzo wysoka

o Spoteczenstwa nie przejmujg sie
szczegOlnie tym, ze politycy kwestionuja
fakty naukowe takie jak np. globalne
ocieplenie.
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Postprawda - zrodto

o Kwestionowanie nauki
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Dezinformacja —
orez wojny

o Stownik jezyka polskiego:
,wprowadzenie w btad przez
podanie fatszywych informacji;
nieprawdziwa, mylgca informacja”

o Sfownik terminow i definicji NATO:
,wszelkie przedsiewziecia majgce
na celu wprowadzenie przeciwnika
w btad poprzez manipulowanie,
dziatania pozorujace i
preparowanie dowodow,
prowokujgce dziatania szkodzgce
jego wtasnym interesom”




,Rosyjski rzad w agresywny sposob stosuje szeroki wachlarz srodkow, jak
na przyktad think tanki, obcojezyczne stacje telewizyjne, jak Russia Today,
pseudoagencje prasowe, media spotecznosciowe i internetowe trolle, by
atakowac demokratyczne wartosci, dzieli¢ Europe, uzyskiwac poparcie w

samej Rosji i stwarzac wrazenie, ze kraje sgsiadujgce na wschodzie z UE
upadaja”

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 23 listopada 2016 r. w sprawie
unijnej komunikacji

strategicznej w celu przeciwdziatania wrogiej propagandzie stron trzecich,
http://www.

europarl.europa.eu



Propadaganda=media?

e Juz w latach 20. XX wieku Walter Lippman postawit teze, ze media dokonujg obrazowania Swiata —

tworzg pewien obraz swiata, ktéry trafia do umystéw odbiorcow, a ci z kolei przez niego patrzg na
otaczajgcg ich rzeczywistosé.

* Wspodtczesne spoteczenstwo wiasnie dzieki mediom (a zwtaszcza internetowi) ma ogromne mozliwosci
dostepu do informacji.

* Jednoczesnie ewolucja medidw, szczegdlnie cyfrowych doprowadzita do sytuacji, w ktorej odbiorcy
informacji zderzajg sie z wieloma problemami, jak np. trudnos¢ w selekcji informacji, fake i deep newsy,

banki filtrujgce w mediach spotecznosciowych, brak kontroli nad szybko rozprzestrzeniajgcymi sie
informacjami, czy tzw. infotainment.



Nowe dziennikarstwo

* Presja biznesu

e Szybkos¢

* 140 znakow i nieograniczona objetos¢
* Interaktywnosc i grassroots journalism



Nowe dziennikarstwo

*Informacja czy weryfikacja?



| 9 Minister zdrowia o

~ epidemii: Mamy stabilne
300 zgondw dziennie,
mozemy sie troche
usmiechngc

Rada Jezyka Polskiego
wprowadza stowo
"asfgklplwjd'dks".
Oznacza symulowanie
pracy przy komputerze

9 Sensacja: 20-latek
poszedt do Zabki i
wyszedt bez hot-doga

Kierowca z Polski wygrat
puchar swiata w cofaniu
wyczynowym [WIDEQ]




Zjawiska negatywne dziennikarstwa on-line

* dezinformowanie (cyberhoaxes; cyberoszustwa)

e Swiadome (lub nieSwiadome) wprowadzanie w btad

* rozpowszechnianie plotek, pogtosek, miejskich legend
* sianie paniki, straszenie

* rozpowszechnianie teorii spiskowych

e zerowanie na ludzkiej tragedii (snapparazzi) — ujawnito sie szczegdlnie w czasie
zamachow londynskich, kiedy to niektére osoby zamiast udziela¢ pomocy filmowaty
(za pomoca komoérek) rannych tylko po to, by zamiesci¢ swoje materiaty w mediach
mainstreamowych



Infotainment

interic

) 9°c WARSZAWA ¥

Pogodana72godz. » Pogoda na 25 dni»

Kaczynski: Ta prawda jest
przez wielu kwestionowana

Prezydent uruchomit procedure utaskawienia Falenty

Theresa May przedstawita swojg propozycje ws. bexitu

Zaskakujgce zachowanie oddolnych dziataczy ZNP

"To cos, czego bardzo boi sie Bruksela”

Lubelskie: Strajk przerwany z powodu $mierci uczennicy

Europoset PiS: To ponizej mojej godnosci

RMF: Policja wkroczyta do mieszkania ks. Stryczka

Watykan wszczgt postepowanie ws. zaginigcia 15-latki

Kuratorium zbulwersowane sytuacjg w Owiniskach

Taksowkarze podjeli decyzje w sprawie protestu

1,5 min Polakow
musi wymienic
dowdd

Przyspieszone
korepetycje z WOS

Ofiary
sSmiercionosnego
zywiotu

Radni poradzili
sobie ze strajkiem

- S S—

wkeQ| B30 S O

Dni przed porodem zapamietajg na dtugo. Kto
zawinit?

—

Jedna trzecia kobiet ptacze po seksie. Co to
za dziwny zwyczaj?

4 Sandisk
999% PLN 1699 PLN

=N mm

fox21
taisvivies [20: | A 159% PLN 278% PLN
Ale ciato! Nie do wiary, ile lat wtasnie
skonczyta

60






Banka filtrujgca lub inaczej barika
informacyjna to pojecie stworzone
przez Eliego Parisela w ksigzce The
Filter Bubble: What the Internet Is
Hiding from You (2011).

Ukazuje on, jak odpowiednie
algorytmy Facebooka i Google
odcinaja nas od informacji, ktora
mogtaby byc¢ konfliktogenna z
naszym puntem widzenia.




wyszukiwarki internetowe, ktére zapamietuja historie naszych zapytan i filtrujg wyswietlane
wyniki pod katem tych stron internetowych, ktére najczesciej odwiedzamy;

sklepy internetowe lub portale aukcyjne, ktére na podstawie naszych wczesniejszych zakupow
wyswietlajg te produkty, ktérymi mozemy byc¢ najbardziej zainteresowani;

Facebook i inne portale spotecznosciowe, ktore na podstawie naszych zainteresowan i
podejmowanych na profilu aktywnosci odpowiednio dobierajg tylko te reklamy, ktérych jestesmy
adresatami;

informacyjne portale internetowe, ktore stale monitorujg liczbe ,wejs¢” do konkretnych
artykutow i na tej podstawie okreslajg, jakiego typu informacje najczesciej interesujg ich
czytelnikow, po to aby w przysztosci prezentowac tylko te tresci, ktore cieszg sie najwiekszg
,klikalnoscig”, co jest pomocne przy pozyskiwaniu reklamodawcow;



* seriale telewizyjne, ktore juz w fazie
scenariuszowej sg szczegotowo planowane pod
katem wybranych grup odbiorcow, a nastepnie
do nich adresowane (profilowanie dotyczy
takich elementow jak wiek bohaterdw, miejsce,
w ktérym toczy sie akcja, przygody i problemy,
ktdre napotyka gtowny bohater);

» stacje telewizyjne, ktore dobieraja
prezentowane filmy, seriale i programy talk-
show ten sposdb, aby zainteresowac
publicznos¢ w okreslonym wieku i z wybranych
miejsc, po to aby pomadc reklamodawcom
precyzyjniej zaadresowac reklamy.




Google 1> Bing
@ YaHoO!  Yandex

Bai'&'aﬁﬁ

-
DuckDuckGo “wm“




,Plerwsza
ofiarg wojny
jest prawda

11

amerykanski
senator Hiram
Johnson




1. Czym sg fake newsy i kto je
tworzy?

2. Jakie niebezpieczenstwa wynikaja
Z rozprzestrzeniania
niesprawdzonych informac;ji?

3. Jak mozna walczy¢/bronié sie
przed falg dezinformac;ji?




W jednej przestrzeni, na rownych warunkach
funkcjonujqg jednoczesnie obiektywne dane,
odmienne interpretacje tych danych oraz inne
narracje, zupetnie nieuzasadnione lub wrecz
ktamliwe. Informacje prasowe mieszajq sie z
memami i hejtami w jednym dziwnym miksie
medialnym. (...) MoZzemy wybrac z dowolnej liczby
prawd krgzgcych w sieci” [Alek Tarkowski, Jak zy¢
w swiecie post-prawdy?, ,Kultura Liberalna”
48/2016



W 2018 roku naukowcy z Massachusetts Instituteof
Technology (MIT) wykazali oni, ze aby dotrze¢ do 1500
0s0b na Twitterze, fakenews potrzebuje srednio szesc¢
razy mniej czasu niz prawdziwa informacja oraz ma
sSrednio 70 proc. wiecej szans na bycie
retweetowanym.

?S. Vosoughi, D. Roy, S. Aral, The spreadof trueand
falsenews online, ,Science”, 9.03.2018,
http://science.sciencemag.org/content/359/6380/1146



http://science.sciencemag.org/content/359/6380/1146

Raport Fundacji DigitalPoland,
,DezinformacjaoczamiPolakéw”, 2022.

Troche faktow

86% Polakow spotkato sie z pojeciem dezinformacji,
czesciej byli to mezczyzni niz kobiety a takze mieszkancy
duzych miast.

86% Polakow deklaruje, ze spotkato sie okresleniem fake
news. Tak odpowiedziato 92% ankietowanych z
wyksztatceniem wyzszym oraz 95% tych, mieszkajacych w
duzych miastach. Pojecie to byto znane 69% badanych z
wyksztatceniem nizszym.

67% badanych przyznato, ze otrzymato fatszywg informacje
o Polsce lub swiecie od innych osdb.

Prawie 70% badanych, odpowiedziato, ze zdarza im sie
sprawdzi¢ wiarygodnosc¢ informacji. Ponownie to panowie
sg tymi, ktérzy majg wiekszy dystans do newsdow —i to oni
czesciej niz Polki, weryfikujg tresci.



Popularnosc¢ wybranych fatszywych informacji wsrod Polakéw

KLIMAT | ENERGETYKA

52

ZDROWIE

44+

NOWE TECHNOLOGIE

POLITYKA

22%

Zaledwie 5% badanych poszukuje aktualnych informacji o Polsce i Swiecie w serwisach fact-
checkingowych



Raport Fundacji DigitalPoland,
,DezinformacjaoczamiPolakéw”, 2022.

Kto wierzy w fake
hewsy?

Kobiety czesSciej niz mezczyini.
Najczesciej osoby mtode — 18-34 lat
Mieszkancy wsi niz miast

Osoby z nizszym wyksztatceniem.



Czym jest fake news?

Oznacza on wiadomos¢ medialng, ktora jednoczesnie
nie jest ani prawdg, ani ktamstwem, opiera sie na
dezinformacji, czesto zawierajgc fragmenty

prawdziwe.

(J. Gillin, Fact-checking fake news reveals how hard it is to kill
pervasive ,,nasty weed” online,
http://www.politifact.com/punditfact/article/2017/jan/27/fact-
checking-fake-news-reveals-how-hard-it-kill-p/

,Zabieqg manipulowania faktami, chetnie stosowany
jest przez dziennikarzy, ktorych celem, podczas
przygotowywania publikacji, jest jak najwieksze
zainteresowanie tematem, a nie jego zgodnosc z
rzeczywistosciqg” (Stownik Jezyka Polskiego PWN)



http://www.politifact.com/punditfact/article/2017/jan/27/fact-checking-fake-news-reveals-how-hard-it-kill-p/

* Przeinaczenia

* Nieprawdziwosci

* Nadinterpretacje

* Ukrywanie/pomijanie informacji




Cel

Fake news ma za zadanie swiadomie wprowadzic
odbiorce w btad, na przyktad po to, aby osiggac
korzysci finansowe, polityczne czy propagandowe.




Dlaczego wierzymy???

Fakenewsy sg tak konstruowane, by wykorzystywac

nasze ludzkie stabosci, w tym btedy poznawcze, takie
jak:

» efekt potwierdzenia,

» efekt autorytetu

taczenie przypadkowych zdarzen w ciagi

przyczynowo-skutkowe (“Przypadek? Nie sgdze”).



Dlaczego wierzymy???

* Fakenewsy sg tez czesto bardziej atrakcyjne niz
prawdziwe informacje - ich tworcy uzywaja
emocjonalnych form przekazu, odwotujgc sie m.in. do
strachu czy niecheci.

e (Czasami wystarczy klikbjatowy tytut, aby fatszywa
wiadomosc dotarta do szerokiej publicznosci.

Jak wykazaty analizy prowadzone przez badaczy
Columbia University i Institutde France, az 59 proc.
linkdw udostepnianych na Twitterzenie jest otwieranych

przez osoby, ktére je udostepniajg (k. Martineau, New
StudyHighlightsPower of Crowdto TransmitNews on Twitter, 15.06.2016,
https://datascience.columbia.edu/new-study-highlights-power-crowd-transmit-news-
twitter).




Dlaczego ludzie wierzg w
fake newsy?

* Majg zwykle prawdziwy komponent

* S3 publikowane w mediach

* Szybkosc¢ rozchodzenia sie i zasieg




Fake newsy mog3
zmieniac Swiat

1938 — audycja radiowa o ataku Marsjan

2016 - "Papiez Franciszek popart Donalda Trumpa
przed wyborami w USA”

2018 — Whatsapp — porwania i lincze w Indiach

2020 — setki fake newsow o koronawirusie



Fake newsy, czy da sie
sprawdzic?

We wrzesniu 2015 roku, z inicjatywy Poynter Institute,
powstata Miedzynarodowa Sie¢ Organizacji Fact-
Checkingowych .

Zasady:

* bezstronnos¢ oraz sprawiedliwos¢

e transparentnosc zrodet

* przejrzystos¢ finansowania i struktury organizacji
* przejrzystos¢ metodologii

e zobowigzanie do jawnych i szczerych korekt



https://demagog.org.pl/

https://konkret24.tvn24.pl/

https://sprawdzam.afp.com/list

https://www.cyberdefence24.pl/

https://fakenews.pl/

https://www.antyfake.pl/

https://oko.press/



https://www.cyberdefence24.pl/
https://fakenews.pl/
https://www.antyfake.pl/
https://oko.press/

Jak sprawdzic?

Przeanalizuj zrédto (aby rozumied jego cele i intencje)
Czytaj tresé, nie tylko nagtowek (aby zrozumied caty
materiat)

Sprawdz autorow (aby zweryfikowac, czy istniejg i czy
sg wiarygodni)

Ocen pomocnicze zrodta (upewnic sie, ze podajg te
same informacje)

Sprawdz date publikacji (aby wiedzie¢é, czy
informacje sg trafne i aktualne)

Upewnij sie, czy nie jest to zart (aby mieé pewnosg,
czy nie mamy do czynienia z satyra)

Badaj swoje przekonania

Zapytaj ekspertow (aby uzyska¢ potwierdzenie od
niezaleznych oséb dysponujgcych wiedz3)



Poddaj pod watpliwosc¢ prawdziwosc¢ informaciji jesli:

e cytowany rozmowca diametralnie zmienia swoje zdanie lub
jego wypowiedz jest sprzeczna z prezentowanymi
dotychczas wartosciami

* nie ma informacji o zrodle przytaczanych danych

* dotyczy tematu dzielgcego spoteczenstwo

* jest sensacyjna i emocjonalna lub moéwi o odkryciu
skrywanej prawdy



Poddaj pod watpliwosc¢ prawdziwosc¢ informacji jesli:

* podpisuje sie pod nig anonimowy autor, jest opublikowana
na anonimowym profilu lub adres strony jest
skomplikowany, nieznany, wyglada podejrzanie

e W tresci pojawiajg sie oczywiste btedy jezykowe
i ortograficzne (najczesciej wynikajg z automatycznego
ttumaczenia)

 w komentarzach az roi sie od zwolennikdw przytoczonej
tresci, ktorzy wypowiadajg sie bardzo emocjonalnie



Zwiadowca wychbdzi w teren, - —

Why you think
you're right -- even
if you're wrong |
Julia Galef -
https://www.youtub

e.com/watch?v=w4

RLIVXTGH4



https://www.youtube.com/watch?v=w4RLfVxTGH4

Zostan homo
criticus




Lektura pomocnicza

» deepfake o deepfake

rownolegte
8/

https://www.youtube.com/w
atch?v=zA0W8DadBWO0&t=1
S

STATYSTYCZNIE RZECZ BIORAC

e Anatomia fake newsa: jAN I NA

https://youtu.be/DzJOK8mg3 BAK
RA

byd
Nobla



https://www.youtube.com/watch?v=zA0W8DadBW0&t=1s
https://youtu.be/DzJ0K8mg3RA




,Cyfrowi
naiwniacy”

e Badania Danach Boyd oraz Piotra Siudy i
Grzegorza Strunzy (,,Dzieci sieci”)

Wiekszos$¢ mtodych ludzi, choé biegle
technicznie postuguje sie urzagdzeniami i
mediami cyfrowymi, nie ma odpowiednich
kompetencji cyfrowych (medialnych), np.
umiejetnosci wyszukiwania informac;ji czy
krytycznej ich analizy i oceny.

d. boyd, It’s complicated: the social lives of
networked teens, Yale 2014




CYFROWA
ROWNOWAGA

Dobrostan cyfrowy, higiena cyfrowa




Wskazowki

0 UWAZNOSC czyli nasze nawyki - warto np.
planowac czas bez urzadzen.

L KONTROLA CZASU

L PORZADKI — usun te aplikacje, z ktérych nie
korzystasz lub korzystanie z nich wigze sie ze
ztymi emocjami.



Wskazowki

U POWIADOMIENIA - kto decyduje o tym kiedy i
jak sprawdzisz wiadomosci — Ty czy Twdj
telefon/lapotop?

U0 KUP BUDZIK ;)

O STREFY WOLNE OD URZADZEN




Wskazowki

0 ORGANIZACJA CZASU
L POPRAWA KONCENTRACII
L SPOTKANIA

U WEEKENDOWY DETOX




Wskazowki

O Warto planowac czas bez urzadzen w planie
dnia catej rodziny.

U Podczas odrabiania zadan wymagajgcych
wiekszego skupienia lepiej odizolowa¢ sie od
urzadzen podtaczonych do internetu.

L Sen bez urzadzen elektronicznych w
sypialniach.

Q Cwiczyé mozg.



Iceland [Pd:lj
Liechtenstein [IJ[I ]LSJLGJ

Norway grants Fundacja Rozwoju Systemu Edukacji

Kompetencje medialne uczniow i nauczycieli kluczem
do edukacji w spoteczenstwie zmediatyzowanym

Projekt Kompetencje medialne uczniéw i nauczycieli kluczem do edukacji w spoteczenistwie
zmediatyzowanym korzysta z dofinansowania o wartosci 124 295,5 euro otrzymanego od Islandii,
Liechtensteinu i Norwegii w ramach funduszy EOG. Celem projektu Kompetencje medialne uczniéw

i nauczycieli kluczem do edukacji w spoteczerstwie zmediatyzowanym jest poprawa jakosci i dopasowanie
oferty edukacyjnej poprzez opracowanie: narzedzia diagnozy kompetencji medialnych uczniéw, 3 programow
szkoler oraz programu studiéw podyplomowych dla nauczycieli w zakresie edukacji medialnej, a ponadto
rekomendacji w zakresie zmian w polskim systemie edukacji medialnej uczniéw i nauczycieli poprzez projekt
zintegrowanego systemu ksztatcenia w zakresie edukacji medialnej we wszystkich typach i poziomach szkét.
15% kwoty dofinansowania pochodzi z budzetu Paristwa. Catkowita wartos¢ projektu: 146 230,00 euro. Projekt finansowany w ramach programu

Edukacja ze srodkéw Mechanizmu Finansowego EOG, 2014-2021 oraz srodkdw krajowych. Operatorem programu jest Fundacja Rozwoju Systemu
Edukadiji.
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